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La Universidad Politécnica de Cartagena ha llevado
a cabo un Programa de Identidad Corporativa con
el objetivo de realizar una actualizacién gréfica

de la imagen institucional, basada en el
mantenimiento de los activos de reconocimiento

y representatividad adquiridos en el tiempo por

la gréfica signica y los colores del escudo actual,
emblema histérico de la Universidad.

La normalizacién del programa se ha integrado en
el Manual de Identidad Corporativa de la Universidad
Politécnica de Cartagena, desarrollando las normas
completas de la configuracién gréfica y
reproduccién cromdtica de los elementos de imagen
de la Universidad (escudo, simbolo, logotipo y marca).

Este manual contiene una sintesis de las normas de
disefio y reproduccién de los elementos bas, asi
como las normas de la convivencia de la marca de
la Universidad Politécnica de Cartagena con otras
marcas de instituciones, organismos, etc.

Gabinete Echeverria

Manual de Identidad Corporativa de la Universidad Politécnica de Cartagena

introduccién




1.  Escudo institucional

1.01. Presentacion

1.02. Versiones de reproduccién cromdtica

1.03. Colores de identidad. Codificacién y formulacién
cromaética

1.04. Variaciones de color sobre fondos

2. Marca de identidad

2.01. Marca principal. Presentacién

2.02. Simbolo. Reproduccién cromética

2.03. Logotipo

2.04. Colores de identidad. Codificacién y formulacién
cromdtica

2.05. Marca principal. Versiones horizontal y vertical.
Construccién

2.06. Variaciones de color de la marca principal sobre
fondos corporativos y fotogréficos

2.07. Variaciones de color de la marca principal sobre
fondos de distintas intensidades

2.08. Marca principal. Sistema de espacios

2.09. Marca principal bicromatica tridimensional

2.10. Marca principal monocromatica tridimensional

2.11. Tramas de multiplicidad

2.12. Tipograffa de uso general

2.13. Tipograffa de uso en ofimatica

2.14. Usos incorrectos de configuracién gréfica

2.15. Usos incorrectos de reproduccién cromatica

3. Convivencia de marca

3.01. Convivencia de marcas. Presentacién

3.02. Convivencia de marca con marcas cerradas
compactas. Configuracién horizontal

3.03. Convivencia de marca con marcas abiertas
no compactas. Configuracién horizontal

3.04. Convivencia de marcas con marcas
cerradas y abiertas

3.05. Convivencia de marca con marcas cerradas
compactas. Configuracién vertical

3.06. Convivencia de marca con marcas abiertas
no compactas. Configuracién vertical

3.07. Convivencia de marca con marcas cerradas
y abiertas. Configuracidn vertical

3.08. Convivencia de marca con escuelas y
facultades

Gabinete Echeverria

Manual de Identidad Corporativa de la Universidad Politécnica de Cartagena




Universidad
POlitéCnica escudo institucional
de Cartagena




Presentacion

escudo
institucional

En esta pagina se presenta el escudo institucional

de la Universidad que muestra en su centro una 1 - O 1
estrella de ocho puntas en color dorado, simbolo de
la Orden de Santa Maria del Mar. En el interior de la
estrella aparece un circulo cuartelado con castillos
y leones contrapuestos sobre fondo blanco y rojo
Cartagena, tomados del escudo de la ciudad donde
se ubica. Todo ello sobre fondo de masa azul y
circundado exteriormente por la forma verbal
“UNIVERSIDAD POLITECNICA DE CARTAGENA" v la
leyenda “fechos allend mar” sobre franja roja
ribeteada de dorado. Este emblema de escudo se
utilizara en protocolos, acciones y soportes oficiales.

Gabinete Echeverria

Manual de Identidad Corporativa de la Universidad Politécnica de Cartagena



Versiones de reproduccién cromatica

escudo
institucional

Versién policromatica La reproduccidén cromatica del escudo se realizard

en los colores de identidad establecidos: azul medio 1 . 02
(Pantone 292 (), rojo (Pantone 485 C) y oro (Pantone
871 (), asignados a los elementos graficos como se
muestra en la ilustracién. Como alternativas se
establece la versién monocromética en azul oscuro
(Pantone 2945 (), de uso preferente, en oroy en
negro por imperativos técnicos. Como norma general,
el escudo se reproducira a partir de los originales
digitales que se facilitan en el CD adjunto a este

manual.
Pantone 292 C
Pantone 485 C Pantone 871 C
Versién monocromatica azul Versién monocromatica oro Versién monocromatica negro

Pantone 2945 C Pantone 871 C
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Los colores establecidos como bdsicos para la
reproduccién del escudo institucional corresponden
a la guia Pantone en su variedad C y en todas sus
reproducciones por artes gréficas, en tintas planas,

deberan coincidir con estas tonalidades con

independencia del tipo de acabado, brillo o mate,
del papel o material utilizado.

Colores de identidad. Codificacién y formulacién
cromdtica

escudo
institucional

Formulacién y correspondencias de los colores
de identidad

1.03

Para evitar excesivas desviaciones de tono de los
colores en su reproduccién tanto por cuatricromia
como en las aplicaciones que requieran el empleo
de otros sistemas y materiales (vinilos y pintura), se
facilitan en esta pagina su formulacién cromatica y
las correspondencias mds aproximadas con los
cédigos de color 3M y Avery para vinilos opacos y
traslicidos, y los cédigos RAL para pintura. lgualmente
se exponen los cédigos RGB y HTML para su
visualizacién en pantallas: web, TV, PowerPoint, ...

Cuatricromia RGB HTML Vinilo Pintura
100% cyan R: 0 0054A0 Opaco: RAL 5005
50% magenta G: 84 - Avery Dennison 808
9 i . _ B
Pantone 2945 C 0% amarillo B: 160 3M Scotchcal 100-17
0% negro Translicido:
- Avery Dennison 5212
72% cyan R: 117 75B2DD Opaco: Akzo Nobel. Sikkens.
27% magenta G: 178 - Avery Dennison 832 Colormap. Solid colors.
N ) . ) ] .
Pantone 292 C 0% amarillo B: 221 3M Scotchcal 100-453 A4, pégina 468
0% negro TranslGcido:
- Avery Dennison 4523
0% cyan R: 216 D81E05 Opaco: RAL 3020
100% magenta G: 30 - Avery Dennison 850
0, i . - -
Pantone 485 C 100% amarillo B:5 M S(izotchcal 100-13
0% negro Transldcido:
- Avery Dennison 4509
20% cyan R: 128 807041 Opaco: RAL 1036
25% magenta G: 112 - Avery Dennison 836
Pantone 871 C 60% amarillo B: 65 -3M Sfotchcal 100-54
25% negro Transldcido:
- Avery Dennison 4541
R: 255 FFFFFF Opaco: RAL 9010
G: 255 - Avery Dennison 900
B: 255 - 3M Scotchcal 100-20

Blanco

TranslGcido:
- Avery Dennison 4500
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Variaciones de color sobre fondos

escudo
institucional
Como norma general, el escudo debe aplicarse parcial o integral) dependiendo del grado de
siempre sobre fondos que garanticen un ptimo saturacién de negro del fondo, de un adecuado 1 - 04
contraste visual para evitar una posible pérdida de contraste armadnico de los colores de identidad con
identificacion y asegurar su representatividad. el tono del fondo sobre el que se vaya a aplicar y del

tipo de soporte del que se trate. En esta pagina se
facilitan las variaciones de color del escudo cuando
se reproduzca sobre fondos de los colores de
identidad.

El escudo se reproducird sobre fondos de distintas
intensidades o fotograficos, en sus diferentes
versiones (policromdtica, monocromdtica, blanco
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Universidad
Politécnica
de Cartagena

marca de identidad




Marca de identidad

En el proceso de disefio de recreacién de los signos
de identidad de la Universidad, se ha obtenido un

nuevo simbolo que representa la sintesis gréfica del
escudo, asi como el disefio tipogréfico del logotipo
de la forma verbal de identidad, cuya combinacién
gréfica normalizada establece una nueva marca de

Marca principal. Presentacién

marca
de identidad

La marca principal de identidad de la Universidad
Politécnica de Cartagena es la forma gréfica del
combinacién visual del simbolo y el logotipo, en las
versiones normalizadas de configuracién vertical y
horizontal que se muestran en esta pagina.

2.01

En los siguientes epigrafes se facilitan las normas

identidad de la Universidad moderna, clara,

o ) que rigen la construccién grafica de la marca en sus
comunicativa y cercana al alumnado y a la sociedad.

dos versiones, asi como sus variaciones de color
Estos signos de identidad constituyen el eje establecidas.
vertebrador del sistema de identificacién institucional

adoptado por la Universidad Politécnica de Cartagena.

En este apartado del Manual se establecen las

normas basicas de la configuracién gréfica y

reproduccién cromdtica de los elementos de

imagen (escudo, simbolo, logotipo y marca) .

Marca principa. Versién horizontal Marca principa. Versién vertical

< ¥, Universidad

X
4;@"1 Politécnica

" de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena
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Simbolo. Reproduccién cromatica

marca
de identidad

Versién bicromatica El simbolo se reproducira preferentemente en los
dos colores de identidad: azul medio (Pantone 0

292 (), azul oscuro (Pantone 2945 () y blanco,
asignados a los elementos graficos como se muestra
en la ilustracion. Como alternativa se utilizard
preferentemente la versién monocromatica en azul
0SCUro y en negro por imperativos técnicos. Como
norma general, el simbolo se reproducird a partir de
los originales digitales que se facilitan en el CD adjunto
a este manual.

Pantone 2945 C Pantone 292 C

Versiones monocromaticas

Pantone 2945 C
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Logotipo

marca
de identidad

El logotipo compone la forma verbal en tres lineas

y en la tipografia Linotype Veto Regular. Su 2 .03
composicidn, tanto para corta como para media y
larga visidn, se regird por la guia de interlineado que
se facilita en esta pagina, la cual estd calculada en
base a la cota “a”, que corresponde a la altura de las
mayusculas. La reproduccién del logotipo se realizard
en azul oscuro (Pantone 2945 () y en las variaciones
de color establecidas para la reproduccién de la
marca (consultar el epigrafe 2.06). Como norma
general, el logotipo se reproducira a partir de los
originales digitales que se facilitan en el CD adjunto
a este manual.

Universidad - Universidad
Politecnica - Politécnica

e Cartagena  de Cartagena

[}

1/20a
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Colores de identidad. Codificacién y formulacién

cromatica
marca
de identidad
Los colores establecidos como bdsicos para la Formulacién y correspondencias de los colores
reproduccién de la marca corresponden a la guia de identidad A

Pantone en su variedad Cy en todas sus
reproducciones por artes gréficas, en tintas planas,
deberdn coincidir con estas tonalidades con
independencia del tipo de acabado, brillo o mate,
del papel o material utilizado.

Para evitar excesivas desviaciones de tono de los
colores en su reproduccién tanto por cuatricromia
como en las aplicaciones que requieran el empleo
de otros sistemas y materiales (vinilos y pintura), se
facilitan en esta pagina su formulacién cromatica y
las correspondencias mds aproximadas con los
cédigos de color 3M y Avery para vinilos opacos y
traslicidos, y los cédigos RAL para pintura. lgualmente
se exponen los cédigos RGB y HTML para su
visualizacién en pantallas: web, TV, PowerPoint, ...

Cuatricromia RGB HTML Vinilo Pintura
100% cyan R:0 0054A0 Opaco: RAL 5005
50% magenta G:84 - Avery Dennison 808
Pantone 2945 C 0% amarillo B: 160 - 3M Scotchcal 100-17
0% negro Translucido:

- Avery Dennison 5212

72% cyan R: 117 75B2DD Opaco: Akzo Nobel. Sikkens.
27% magenta G: 178 - Avery Dennison 832 Colormap. Solid colors.
Pantone 292 C 0% amarillo B: 221 - 3M Scotchcal 100-453 A4, pagina 468
0% negro TranslUcido:
- Avery Dennison 4523
R: 255 FFFFFF Opaco: RAL 9010
G: 255 - Avery Dennison 900
Blanco B: 255 - 3M Scotchcal 100-20
Transldcido:
- Avery Dennison 4500
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Marca principal. Versiones horizontal y vertical.
Construccion

marca
de identidad

En las ilustraciones de esta pagina se facilitan las

cotas que establecen la relacién dimensional de los 2 o O 5
elementos constituyentes de la marca principal de
identidad, en sus dos versiones vertical y horizontal,
las cuales estdn calculadas en funcién de X, medida
que corresponde a la altura del simbolo y de la
composicién de las tres lineas del logotipo. Como
norma general, la marca se reproducird a partir de
los originales digitales que se facilitan en el CD adjunto
a este manual.

Marca principa. Versién vertical

3/7x

1/10x

Universidad
Politécnica
de Cartagena

x

Marca principa. Versién horizontal

1/5x
—

Universidad
Politécnica
de Cartagena

x
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Variaciones de color de la marca principal sobre
fondos corporativos y fotogréficos

marca
de identidad

La marca se reproducira sobre fondo azul oscuro

con el simbolo en azul medio (Pantone 292 () y 2 O 06
blanco, integralmente en azul medio o en blanco y
sobre fondo de color azul medio en azul oscuro o
en blanco. Sobre imdgenes fotogréficas se aplicara
en sus colores o en blanco, en funcién de la intensidad
del fondo para obtener el méximo contraste visual
forma/fondo.

i : : : :
<'*E§ Universidad Universidad
4

» Politécnica Politécnica
de Cartagena de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad Universidad
PoLitécnica Politécnica
- de Cartagena de Cartagena
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Variaciones de color de la marca principal sobre
fondos de distintas intensidades

marca
de identidad

Como norma general, la marca debe aplicarse siempre

sobre fondos que garanticen un éptimo contraste 2 O 07
visual para evitar una posible pérdida de identificacién
y asegurar su representatividad.

La marca se reproducird sobre fondos de distintas
intensidades en sus diferentes versiones (bicromdtica,
monocromatica o negativo/blanco) dependiendo del
grado de saturacién de negro del fondo, de un
adecuado contraste armdnico de los colores de
identidad con el tono del fondo sobre el que se vaya
a aplicar y del tipo de soporte del que se trate.

. Universidad A Universidad A Universidad
£ Y, Y.
4@?} Politécnica <§’E§> Politécn Politécnica <§?> Politécnica
.~ de Cartagena de Cart de Cartagena ¥ de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
Politécnica
de Cartagena
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1/3x

Universidad
Politécnica
de Cartagena

1/3x

1/3x

1/3x

G blandit praesent lupatum
& duos dolor et molestais ed diamtes
mumy eismod tempor incidunt ut labore e dolore
duis autem vel eum irure dolor in consecuen
reprhenderit in voluptate velit esse moles taie son
consequat, vel ilum dolore eu fugiat nulla paraitur.
At vero eos et accusa et justo odio dignissim qui
blandit praesent lupatum delenit aigue At vero eos
et accusa et justo odios dignissim qui blandit
praesent lupatum delenit aliquam erat volupat.

Ut enmim ad minimim veniami quis nostrud sumen
exercitation ullamcorpor suscipit laboris nisi ut
aliqwuip ex ea commodo consequat. Duis autem
vel eum irure dolor in reprhenderit in voluptate
velit esse molestaie son consequat, vel ilum dolore
eu fugiat nulla paraitur. At vero eos et accusa et
justo odio dignissim qui blandit praesent lupatum
delenit aigue duos dolor et molestais ed diam
nonumy eismod tempor incidunt ut labore et dolor
magna aliquam erat volupat quis explendi serenis

Marca principal. Sistema de espacios

marca
de identidad

Se presenta en esta pagina el sistema de margenes
minimos que deben establecerse como espacios
didfanos de proteccion alrededor de la marca, cuando
se aplique entre textos, fotografias o ilustraciones.
Las cotas estdn calculadas en funcidn de X, que
corresponde a la altura del simbolo.

2.08

1/3x

en

1/3x

1/3x

et molest Smod tempor incid
ut labore et dolore Tmagna aliquam erat volupat ut
exercitation ullamcorpor suscipit laboris nisi ut
aliqwuip ex ea commodo consequat. Duis autem
duos dolor et molestais ed diam nonumy eismod

7%, Universidad
¥, r
<ﬁ%> Politécnica
L de Cartagena

Lorem ipsum dolor sit amet, consec tetur adipscing
elit, sed diam nonumy eismod tempor incidunt ut
Iabore et dolore magna aliquam erat volupat virem
enmim ad minimim veniami quis nostrud situam
etis exercitation ullamcorpor suscipit labors nisinut
aliqwuip ex ea commodo consequat. Dus autem
vel eum irure dolor in reprhenderit in voluptate

1/3x

01 blandit praesent lupatum
50€ duos dolor et molestais ed diamtes
GRumy eismod tempor incidunt ut labore e dolore
duis autem vel eum irure dolor in consecuen
reprhenderit in voluptate velit esse moles taie son
consequat, vel ilum dolore eu fugiat nulla paraitur.
At vero eos et accusa et justo odio dignissim qui
blandit praesent lupatum delenit aigue At vero eos
et accusa et justo odios dignissim qui blandit
praesent lupatum delenit aliquam erat volupat.

Lorem ipsum oo

Universidad

o\ Lo

ﬂi} Politécnica
\>" de Cartagena

ILorem ipsum dolor sit amet, consec tetur adipscin:
elit, sed diam nonumy eismod tempor incidunt ut
labore et dolore magna aliquam erat volupat virem
enmim ad minimim veniami quis nostrud situam
etis exercitation ullamcorpor suscipit laboris nisinut
aliqwuip ex ea commodo consequat. Duis autem
vel eum irure dolor in reprhenderit in voluptate
velit esse molestaie son consequat, vel illum dolore

Ut enmim ad minimim veniami quis nostrud sumegs

magna aliquarg Bat quis explendi serenis
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Marca principal bicromdtica tridimensional

marca
de identidad

En esta pdgina se muestra la imagen tridimensional
de la marca, facilitando las normas que rigen el O
relieve del simbolo y el logotipo. Como puede

observarse, el grosor de la forma verbal es el doble
que el del simbolo.

2a
N
i

{:ﬁ, gnli)t/grsiplad
‘ olitécnica
N*y

.~ de Cartagena
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Marca principal monocromatica tridimensional

Como continuaciéon del epigrafe anterior, se facilitan
en esta pdgina las normas que rigen la reproduccién
corpérea de la marca. El grosor del logotipo sera el
doble que el del simbolo.

oIy

i

m, Universidad
NG } Politécnica
v de Cartagena
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Universidad
Politécnica
de Cartagena

Universidad
< Politécnica
de Cartagena

L»" de Cartagena

Universidad
WSy Politécnica
L»" de Cartagena

L»" de Cartagena

Universidad
¢ Politécnica
L>" de Cartagena

%mye Politécnica

La creacidn de un disefio especial estructurado en
base a la multiplicidad de los signos de identidad
ofrece muchas posibilidades de aplicacion como

fondo de seguridad y fondo de ornamentacién gréfica

en diversas aplicaciones.

Tramas de multiplicidad

marca
de identidad

La trama de la marca se reproducira en los dos azules
corporativos, y opcionalmente en monocromatico
azul oscuro. Las cotas que establecen la construccidn
gréfica de la trama estan en funcién de “a”, que
corresponde al ancho del simbolo.

2.11

La trama del simbolo se construird siguiendo las
cotas que muestra la ilustracién. Se podra reproducir
en bicromdtica sobre blanco o sobre azul oscuro, y
en monocromdtico azul, plata, etc.

—
,‘Ag Uni.vgrsi_dad
4&;{ Politécnica
" de Cartagena
h Universidad 1725
ry« Politécnica

¥x
Vi
S

de Cartagena

—
yﬁ Universidad %, Universidad
4‘5'5,‘1 Politécnica <§E§> Politécnica

L»”" de Cartagena L de Cartagena

7y
e Ei»

Universidad "’Aﬁ Universidad V’Aﬁ Unive
Politécnica 4‘53,.1 Politécnica 4“&,‘1 Polité
de Cartagena \»" de Cartagena L deCa

Universidad 7%, Universidad
Politécnica < "4‘) Politécnica
de Cartagena L de Cartagena

A
Yo
4&5‘»
S

Universidad Universidad Unive
Politécnica Politécnica Polité
de Cartagena de Cartagena de Ca

Universidad
4‘ Eib Politécnica
L>" de Cartagena

Universidad
% Politécnica

7 ¥, Universidad
(T
Politécnica
L»" de Cartagena

>, Universidad

Unive
%» Politécnica

£103 Polité
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Tipografia de uso general

Este manual de identidad tiene como objetivo La tipografia establecida para realizar la composicion
fundamental crear y mantener una coordinacién y de los textos y titulares incluidos en los soportes de
una unidad gréfica en todos los elementos de imagen comunicacion es la Veto en sus diversas versiones,
y comunicacion visual representativos de la de las cuales se facilitan en esta pégina sus alfabetos
Universidad Politécnica de Cartagena. El empleo correspondientes.

continuado de una tipografia definida para un uso
general, contribuye a cumplir este objetivo
manteniendo un estilo tipografico Unico.

Linotype Veto Light

Esta tipografia se encuentra disponible para su
adquisicién en la pagina web de Linotype
(www.linotype.com), siendo el distribuidor en Espafia
la empresa Bauertypes (www.ftbauer.com).

Linotype Veto Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqgrstuvwxyz
1234567890¢i(.,;:)?!

Linotype Veto Regular

ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890¢i(.,,:)?!

Linotype Veto Regular Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfAopqrstuvwxyz

1234567890¢i(.,::)?!

Linotype Veto Medium

ABCDEFGHI/KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890¢i(.,,:)?!

Linotype Veto Medium lItalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
1234567890.¢i(.,;:)?!

Linotype Veto Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkiImnhopqrstuvwxyz
1234567890¢i(.,;:)?!

Linotype Veto Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890¢i(.,;:)?!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890c¢i(.,;:)?!
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Configuracién grafica incorrecta

Marca principal normalizada

r®.  Universidad
{g ‘, Politéeni
4Ly olitecnica

> de Cartagena

Usos incorrectos

Alo largo de este manual se han establecido las
normas que rigen construccién y configuracién
gréfica de los signos de identidad institucional de la
Universidad Politécnica de Cartagena. Cualquier
cambio o variacién de estos conceptos gréficos puede
iniciar una pérdida de identificacién que afectaria a
la representatividad de la imagen visual establecida.
Para evitarlo, se presentan en esta pagina algunos
Usos incorrectos como ejemplos orientativos de
posible errores de interpretacion.

1 Utilizar otra tipografia para la composicién

del logotipo.

4 Emplear el escudo con el logotipo de la
marca principal.

2 Alterar la configuracién normalizada

5 Componer otra forma verbal diferente a
las establecidas

écnica de Cartagena

3 Cambiar la proporcién entre logotipo y

simbolo

Cartagena

6 Crear otras formas graficas de

combinacién del simbolo y logotipo
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Usos incorrectos (continuacién)

marca
de identidad

Como continuacidn del epigrafe anterior, se muestran 2 1 4
en esta pdgina diversos usos incorrectos de °
reproduccién cromaética y gréfica de los signos de
identidad.

Marca correcta

,"Aﬁ Universidad
. 7 .
4‘@,‘1 Politécnica
.~ de Cartagena
Configuracién cromdtica incorrecta
1 Cambiar de color los elementos de 2 Alterar la asignacién de los colores en
identidad. cualquier elemento de la marca.

3 Reproducir la marca en sus colores sobre
fondos fotogréficos oscuros.
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Convivencia de marcas.
Presentacion

convivencia
de marca

La Universidad Politécnica de Cartagena lleva a cabo

diversas acciones de patrocinio y colaboracién con 3 . O 1

otras instituciones docentes, entidades, organismos,

etc; como son conferencias, jornadas de formacidn,

conciertos de mdsica, exposiciones de pintura,

acciones culturales, colaboracién en la edicién

de libros, etc. Y es muy importante participar en
Configuracién vertical la identificacién de estas iniciativas con el fin de

rentabilizarlas en términos de imagen publica.

La identificacién en este tipo de acciones o de los

Uni.V?rSi_dad V:ﬁ Unlvgr5|dad elementos que de ellas se deriven, se producird
Politécnica 4@3 - Politécnica aplicando de forma conjunta la marca principal
de Ca rtagena ‘v‘ de Ca rtagena de identidad de la UPCT y la o las marcas de otras

instituciones, asociaciones culturales, etc.

+ + A'lo largo de este apartado se tratan las normativas
de convivencia y criterios de identificaciéon conjunta
de la marca corporativa con otras marcas de identidad

i ; i de diferente configuracién gréfica, para su aplicacién
Marca gréfica Marca gréfica 1 en aquellos soportes de comunicacién que se emitan

; ; i con motivo de este tipo de acciones, al igual que en
aquellos elementos que se obtengan como resultado
de las misma, como es el caso de la edicién de una
+ publicacién de interés publico o cultural.

Como norma general la marca corporativa se
reproducird en sus colores de identidad o en sus
otras versiones de reproduccién, de acuerdo con
las normativas gréficas y de variaciones de color
establecidas en el apartado 1 de este tomo de Manual.

Marca gréfica 2

Configuracién horizontal

Universidad
Politécnica + Marca gréfica
de Cartagena 5

<%, Universidad ; ; ;

XEX itéeni ; . i s "

n ) Politécnica + Marca gréfica 1 o+ Marca gréfica 2
L~ de Cartagena é ; |
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Convivencia de marca con marcas cerradas
compactas. Configuracién horizontal

convivencia
de marca

En este epigrafe se facilitan las normativas de la

estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta en 3 a 02
configuracién horizontal de la marca corporativa de la
Universidad con marcas cerradas en gréfica compacta.
Como norma general, siempre que la accién lo permita,
el orden de situacién de las marcas serd el que se
expone en los ejemplos de esta pagina y la reproduccion
se realizard en los colores establecidos de ambas marcas.

Las cotas que establecen el tamafio de las marcas y el
R - margen de espaciado entre ellas, estdn calculadas en
Longitud méxima de utilizacién - )
5/3% 5/2X funcién de la cota referencial “X" que corresponde a la

Ll e 1 altura del bloque del logotipo.
+A Universidad
x| WSy Politécnica ’ﬂg“gii,zx';gg'g"na
de Cartagend

Longitud méaxima de utilizacién
5/3X 5/2X

Universidad
¥ Politécnica
de Cartagena

GOBIERNO MINISTERIO Altura maxima
DE ESPANIA DE EDUCACION de utilizacién
X

Universidad
Politécnica l-ii SeipaNa  DEEDUCATION
de Cartagena

Longitud méaxima de utilizacién
5/2X

5/3X ‘
% Lrversiaad UNIVERSIDAD DE Atora i
:& POIltecn |Ca MURCIA | de utiI)i(zacién
.V 4N de Cartagena

Universidad

o 7 . UNIVERSIDAD DE
Politécnica MURCIA
de Cartagena
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Longitud maxima de utilizacién
7/2X

5/3X
U n ive I’Sidad Altura.r.néx_irpa
. L\'E P It, R de utilizacién
3 olitecnica
de Cartagen
Longitud maxima de utilizacién
5/3X 7/2X
U n iVQ rSidad Altura_méx_ima
y ‘& P I e . de uztulzz)a(cwn
% olitecnica
de Cartagen
Universidad Regién de Murcia
Politécnica Consejeria de Educacion,
Ciencia e Investigacion
de Cartagena ?
</ Longitud maxima de utilizacién

U niverSidad Altura maxima
g Politécnica \ AYUNTAMIENTO de tizacin

Y DE CARTAGENA

de Cartagen

Universidad
Politécnica
de Cartagena

| AYUNTAMIENTO
Y DE CARTAGENA

Convivencia de marca con marcas abiertas
no compactas. Configuracién horizontal

En esta pagina se muestran las normativas de la
estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta en
configuracién horizontal de la marca corporativa de
la Universidad con marcas abiertas no compactas.
Las cotas que establecen el tamafio de las marcas y
el margen de espaciado entre ellas, estdn calculadas
en funcién de la cota referencial “X” que corresponde
a la altura del blogue del logotipo. Como puede
observarse en este tipo de marcas abiertas se
establece la norma mediante el cdlculo de una
longitud méxima (7/2X) con el fin de equilibrar el
peso gréfico de las marcas.
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Convivencia de marcas con marcas
cerradas y abiertas

convivencia
de marca

En la estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta
en configuracién horizontal de la marca corporativa a
de la Universidad con marcas abiertas y cerradas,

se aplicardn las dos normativas establecidas en los
epigrafes anteriores para cada tipo de gréfica:

- Marcas abiertas, longitud: 7/2X.
- Marcas cerradas, longitud: 5/2X.

Las cotas estdn calculadas en funcién de la cota
referencial “X" que corresponde a la altura del bloque

del logotipo.
Longitud méaxima de utilizacién Longitud méaxima de utilizacién
5/3X 5/2X 5/3X 7/2X
Universidad
X % POI | técnica GOBIERNO MINISTERIO y AYUNTAMIENTO Altura méxima
_\'i de Ca rtaqena DE ESPANA DE EDUCACION DE CARTAGENA de utll)\(zaaon
Universidad >
P 0| | té cn |C a GOBIERNO MNSTERIO j AYUNTAMIENTO
e Cortagena e R ) DE CARTAGENA
Longitud méxima de utilizacién Longitud maxima de utilizacién
5/3X ‘ 5/2X ‘ 5/3X 7/2X
b Unl.vgrSI.an UNIVERSIDAD DE Altura maxima
Il Politécnica MURCIA e igacin
1. v 4 de Cartagena
e Universidad UNIVERSIDAD DE : Regién de Murcia
xE3 ez . ; .
<ﬁl _~ Politécnica MURCIA ﬁ Consejerfa de Educacion,
}VA de Cartagena : Ciencia e Investigacion
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L1 " 1 1
Universidad
Politécnica

Espacio minimo
de separacién

de}Cartagena

Altura maxima
de utilizacién
X

Longitud méaxima de utilizacién
5/2X

1.1 " L | (]
Unjversidad
Politécnica

Espacio minimo
de separacién

Altura maxima
de utilizacion
X

de}Cartagena

UNIVERSIDAD DE

MURCIA

Longitud maxima de utilizacién
5/2X

1.1 " L | 1
Unjversidad
Politécnica

Espacio minimo
de separacién

de}Cartagena

Altura maxima
de utilizacién
X

GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE EDUCACION

Longitud maxima de utilizacién
5/2X

Convivencia de marca con marcas cerradas
compactas. Configuracidn vertical

convivencia
de marca

En este epigrafe se facilitan las normativas de la

estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta en 3 a O 5
configuracion vertical de la marca corporativa de la
Universidad con marcas cerradas en gréfica compacta.
Como norma general, siempre que la accién lo permita,
el orden de situacion de las marcas serd el que se
expone en los ejemplos de esta pagina y la reproduccion
se realizard en los colores establecidos de ambas marcas.

Las cotas que establecen el tamafio de las marcas
y el margen minimo de espaciado entre ellas, estdn
calculadas en funcién de la cota referencial “X" que
corresponde a la altura del bloque del logotipo. Como
puede observarse, en estos casos de configuracién
vertical la norma que afecta al tamafio y situacién
de la otra marca de identidad esta establecida en
altura (X) y longitud (5/2X).

Universidad
Politécnica
de Cartagena

A
1%

<R
N

UNIVERSIDAD DE

Universidad
Politécnica
de Cartagena

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION
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N Universidad
sy Politécnica

Espacio minimo
de separacién
4/3X

deICartagen

Altura maxima
de utilizacién
3/2X

I
I
I
I
I
I
I
!

Longitud maxima de utilizacién
7/2X

Universidad
Qﬁf_, Politécnica
d

Espacio minimo
de separacién
4/3X

Altura maxima
de utilizacién

Longitud maxima de utilizacién
7/2X

|

[

1-1 I' L | (]
¥ Unjversidad
%[y~ Politécnica

Espacio minimo
de separacion

deICartagen

Altura maxima
de utilizacion
3/2X

\ AYUNTAMIENTO
y DE d‘ARTAGENA

Longitud méxima de utilizacién
7/2X

Convivencia de marca con marcas abiertas
no compactas. Configuracion vertical

En este epigrafe se facilitan las normativas de la
estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta en
configuracién vertical de la marca corporativa de la
Universidad con marcas de gréfica abierta. Las cotas
que establecen el tamafio de las marcas y el margen
minimo de espaciado entre ellas, estdn calculadas
en funcién de la cota referencial “X" que corresponde
a la altura del blogue del logotipo. Como puede
observarse, en estos casos de configuracién vertical
la norma que afecta al tamafio y situacién de la otra
marca de identidad estd establecida en altura (X)

y longitud (7/2X).

'éﬁi Universidad
<§5"1 Politécnica
.~ de Cartagena

cih

=

Regién de Murcia
Consejeria de Educacion,
Ciencia e Investigacion

\n )
7

Universidad
Politécnica
de Cartagena

&

L AYUNTAMIENTO
Yy DE CARTAGENA
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Unjversidad
% Politécnica

Espacio miimo
de separacién
4/3X

de}Cartagena

Altura méxima
de utilizacién
X

DE ESPANA DE EDUCACION

Espacio minimo
de separacién
4/3X

\
\
|
\
GOBIERNO ‘ MINISTERIO
\
\
\
\
\

\ AYUNTAMIENTO
3 DE d\ARTAGENA

Longitud maxima de utilizacién
7/2X

Unjiversidad

Qﬁ, Politécnica

Espacio minimo
de separacién
4/3X

Altura méxima
de utilizacién
X

Espacio minimo
de separacién

de}Cartagena

UNIVERSIDAD DE

MURCIA

Longitud méxima de utilizacién
7/2X

':;Aﬁf{ Universidad
warye Politécnica

xIX
Ei‘ de Cartagena

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE EDUCACION

| AYUNTAMIENTO
4¥ DE CARTAGENA

Universidad
Politécnica
de Cartagena

UNIVERSIDAD DE

MURCIA

cih

—

Regién de Murcia
Consejerfa de Educacion,
Ciencia e Investigacion

\n )
J

Convivencia de marca con marcas cerradas
y abiertas. Configuracidn vertical

En la estructura gréfica que rige la aplicacién conjunta
en configuracidn vertical de la marca corporativa de
la Universidad con marcas abiertas y cerradas, se
aplicard las dos normativas establecidas en los
epigrafes anteriores para cada tipo de gréfica:

- Marcas abiertas, altura: 3/2X y longitud: 7/2X.

- Marcas cerradas, altura: X y longitud: 5/2X.

Las cotas estdn calculadas en funcién de la cota
referencial “X" que corresponde a la altura del bloque
del logotipo.
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Convivencia de marca con marcas de
escuelas y facultades

convivencia
de marca

Espacio destinado para la marca
de la escuela o facultad
°

35 3,5‘ 0‘,‘5 ‘3,5 35 10
f T T 1

+ "Universidad
v
Politécnica
> de Cartagena

Imagen reducida al 55%

Escuela Técnica Universidad
Sduplulnr‘ ) Politécnica

e Ingeneria

e de Cartagena

Facultad de Universidad
I("E'K'ﬂi de Politécnica
la Empresa de Cartagena

— Universidad Escuela Técnica Universidad
auitc) :nilvtrsik;arirz Politécnica l‘:::':‘:";:.ml Politécnica
e Ingeneria
Tecnica Civl de Cartagena o ocesnic de Cartagena
[ —
Escuela Técnica iversi Escuela iversi
- s | g - = | @
Ingeniera de de Cartagena g de Torismo de Cartagena
elecomunicacién

- Escuela Técnica Universidad

= ::;::::;m @ Politécnica

” tert de Cartagena
ETsia Asrénoma

Imagen reducida al 40%
Medidas en milimetros
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